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Утвърдил: …………………..




Декан

Дата .............................

СОФИЙСКИ УНИВЕРСИТЕТ “СВ. КЛИМЕНТ ОХРИДСКИ”

Факултет: ФСФ

Специалност: (код и наименование)
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Българска филология - ЗО
Магистърска програма: (код и наименование)

	
	
	
	
	
	
	
	
	


...................................................................................................................................................

УЧЕБНА ПРОГРАМА

	
	
	
	


Дисциплина: 

(код и наименование)  СИД „Комуникация и манипулация“

Преподавател: доц. д-р Надежда Иванова Михайлова-Сталянова

	Учебна заетост
	Форма
	Хорариум

	Аудиторна заетост
	Лекции
	20

	
	Семинарни упражнения
	

	
	Практически упражнения (хоспетиране)
	

	Обща аудиторна заетост
	

	Извънаудиторна заетост
	Реферат
	

	
	Доклад/Презентация
	

	
	Научно есе
	

	
	Курсов учебен проект
	

	
	Учебна екскурзия
	

	
	Самостоятелна работа в библиотека или с ресурси
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Обща извънаудиторна заетост
	

	ОБЩА ЗАЕТОСТ
	

	Кредити аудиторна заетост
	

	Кредити извънаудиторна заетост
	

	ОБЩО ЕКСТ
	


	№
	Формиране на оценката по дисциплината

	% от оценката

	1. 
	Workshops {информационно търсене и колективно обсъждане на доклади и реферати)
	25%

	2. 
	Участие в тематични дискусии в часовете
	25%

	3. 
	Демонстрационни занятия 
	

	4. 
	Посещения на обекти
	

	5. 
	Портфолио
	

	6. 
	Тестова проверка
	

	7. 
	Решаване на казуси
	

	8. 
	Текуша самостоятелна работа /контролно
	

	9. 
	
	

	10. 
	
	

	11. 
	
	

	12. 
	Изпит
	50%

	Анотация на учебната дисциплина:

	СИД-ът „Комуникация и манипулация“  представя разнообразни вербални и невербални стратегии в различни области – медии, реклама, коучинг. Основната цел на курса е изграждане на сетивност за разнообразието на похвати в конкретни комуникативни ситуации.



	Предварителни изисквания:

	няма


	Очаквани резултати:

	Изграждане на усет за разнообразието от подходи, използвани в различни комуникативни контексти, с цел убеждаване и манипулация.  


Учебно съдържание 

	№
	
	Хорариум
(лекции)

	1.
	Реториката от древността до днес.
	2

	2.
	Рекламата – между информация и манипулация
	4

	3.
	Езиковите послания в кризисни ситуации (войни, природни катаклизми, пандемии)
	4


	4.
	Информация vs дезинформация
	4

	5.
	Политическата коректност в съвременния език и общество
	2

	6.
	Коучинг – езикови стратегии
	2

	7.
	Сторителинг
	2


Конспект за изпит

	№
	

	1.
	Манипулативни стратегии в медийния език

	2.
	Рекламата и начините за въздействието й

	3. 
	Езикови прояви на политическата коректност

	4.
	Основни реторически похвати от древността до днес

	5.
	Характеристики ма политическия pr

	6.
	Коучинг – речеви стратегии

	7.
	Сторителинг и рекламни послания
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Съставил: ................

(доц. д-р Надежда Сталянова)
� В зависимост от спецификата на учебната дисциплина и изискванията на преподавателя е възможно да се добавят необходимите форми, или да се премахнат ненужните. 
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