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УЧЕБНА ПРОГРАМА

	
	
	
	


Дисциплина: 
(код и наименование)

ЕЗИКЪТ НА РЕКЛАМНИТЕ ТЕКСТОВЕ
Преподавател: гл. ас. д-р Биляна Кирилова Радева-Гезенчова
Асистент: 

	Учебна заетост
	Форма
	Хорариум

	Аудиторна заетост
	Лекции
	30

	
	Семинарни упражнения
	

	
	Практически упражнения (хоспетиране)
	

	Обща аудиторна заетост
	30

	Извънаудиторна заетост
	Реферат
	

	
	Доклад/Презентация
	30

	
	Научно есе
	

	
	Курсов учебен проект
	

	
	Учебна екскурзия
	

	
	Самостоятелна работа в библиотека или с ресурси
	60

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Обща извънаудиторна заетост
	90

	ОБЩА ЗАЕТОСТ
	120

	Кредити аудиторна заетост
	2

	Кредити извънаудиторна заетост
	2

	ОБЩО ЕКСТ
	4


	№
	Формиране на оценката по дисциплината

	% от оценката

	1. 
	Workshops {информационно търсене и колективно обсъждане на доклади и реферати)
	15

	2. 
	Участие в тематични дискусии в часовете
	15


	3. 
	Демонстрационни занятия 
	20

	4. 
	Посещения на обекти
	

	5. 
	Портфолио
	50

	6. 
	Тестова проверка
	

	7. 
	Решаване на казуси
	

	8. 
	Текуша самостоятелна работа /контролно
	

	9. 
	
	

	10. 
	
	

	11. 
	
	

	12. 
	Изпит
	

	Анотация на учебната дисциплина:

	Предмет на дисциплината са вербалните компоненти в рекламното послание, както и основните модели на рекламните текстове. Разглеждат се различни езикови явления и комуникативни похвати, като се обръща внимание и на вида на рекламния текст според канала на предаване на рекламното послание. Набелязва се и се анализира инвентарът от езикови средства на рекламния дискурс. Обръща се внимание на това какви са възможностите на езиковата система за предаване на рекламното послание посредством различни равнища – фонетично, морфологично, синтактично, семантично.



	Предварителни изисквания:

	


	Очаквани резултати: Участниците в курса ще придобият умения за интердисциплинарен подход при анализа на рекламните текстове

	


Учебно съдържание 

	№
	Тема:
	Хорариум

	1
	Същност на рекламата. Елементи на рекламата
	2

	2
	Рекламите в зависимост от каналите на комуникация
	2

	3
	Вербална структура на рекламните текстове
	2

	4.
	Рекламните апели. Рекламните аргументи
	2

	5.
	Фонетични похвати в рекламните текстове
	2

	6.
	Лексикални характеристики на рекламните текстове
	2

	7.
	Частите на речта в рекламните текстове
	4

	8.
	Фразеологизмите в  рекламните текстове
	2

	9.
	Простите изречения в рекламните текстове
	4

	10.
	Сложните изречения в рекламните текстове
	2

	11.
	Ролята на пунктуацията при декорирането на рекламните послания. Графичната експресивизация на рекламните текстове
	2

	12.
	Езикови особености при рекламите в зависимост от каналите на комуникация
	4


Конспект за изпит

	№
	Въпрос

	1
	

	2
	

	3
	

	4.
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Съставил: 
/Б. Радева-Гезенчова/
� В зависимост от спецификата на учебната дисциплина и изискванията на преподавателя е възможно да се добавят необходимите форми, или да се премахнат ненужните. 
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